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 本演示材料由中国食品有限公司制作，用于帮助讨论2014年全年业绩。其全部或部

分内容均不可以直接或间接地分发、复制或再分发，或传递给其他任何人。参与本

次演示活动，你即同意接受上述约束。任何不遵守将可能违反有关法律或规定。 

 本演示材料的内容不构成任何有关证券的买卖要约，也不成为任何合约或承诺的依

赖基础。  

 本演示材料可能包括前瞻性称述。潜在投资者需谨记实际结果可能与下述前瞻性陈

述有显着区别。  

 本演示材料内容没有经过独立第三方的验证。不能保证以及依赖内容的公正、准确、

完整和正确。本演示材料内容应该在当时环境来理解，没有也不会在演示结束后再

更新内容来反映重大的发展变化。本公司和相关董事、管理层、雇员、代理人和顾

问在任何时候都无须为本演示材料内容负责，因此也无须为由于使用本演示材料内

容造成的任何损失负责。 
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中国食品简况 
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 中国食品有限公司（以下简称［公司］或［中国食品］）是在香港联合交易所主板上

市的品牌食品消费品公司（股票代码：HK0506）。公司已发行股本总数27.972亿股，

市值约达81.4亿港元。(以2015年3月20日股价2.91港元计算) 

 

 中国食品经营的主要业务包括酒类、饮料、厨房食品、休闲食品等，除饮料业务在获

授权区域经营外，公司销售区域覆盖全国。在全国21个省市自治区拥有自建工厂及战

略OEM工厂，在智利和法国拥有葡萄酒生产基地。现有员工总数约1.7万人。(截至

2014年12月31日) 

 

 中国食品现时的产品组合包括众多知名品牌，例如「长城」葡萄酒、「孔乙己」 「黄

中皇」黄酒、 「福临门」食用油、调味品等厨房系列食品、「金帝」巧克力、「美滋

滋」糖果及花生等。 作为可口可乐公司在中国的战略合作伙伴，中国食品亦在获授权

区域装瓶和销售可口可乐碳酸及销售非碳酸饮料，并位居可口可乐全球十大装瓶集团

行列。 

 



中粮集团简介 

5 

 中粮集团作为中国食品的母公司，持有中国食品74.1%股份。(截至2014年12月31日) 

 

 凭借其良好的经营业绩，中粮持续名列美国《财富》杂志全球企业500强，居中国食品

工业百强之首。 
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中国食品战略定位 
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 中粮集团有限公司（COFCO）成立于1949年，是中国领先的农产品、食品领域多元化

产品和服务供应商，致力打造从田间到餐桌的全产业链粮油食品企业，建设全服务链的
城市综合体，利用不断再生的自然资源为人类提供营养健康的食品、高品质的生活空间
及生活服务，贡献于民众生活的富足和社会的繁荣稳定。 

 2014年，中粮并购国际农产品及大宗商品贸易集团Nidera和来宝农业，加快国际化战略
布局, 旨在打通国际主产区和主销区，形成一体化运营体系，成为一家全球布局的国际
化粮油企业。 

 中国食品以集团“全产业链”战略为指引，承担起做大集团“终端出口”、推动价值链
前移的重任，致力成为拥有市场领导地位的综合性食品企业。  

 
田间 餐桌 

对全产业链的 
有效掌控 

节省成本及效率 
推动价值链 

前移 

给消费者安全、

可靠及健康的

食品 
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2014年 2013年 变动 

销售收入 267.42亿港元 262.18亿港元 +2.0% 

EBITDA 8.83亿港元 2.70亿港元 +227% 

经营利润(亏损)△ 1.61亿港元 (4.67)亿港元 扭亏为盈 

税前利润(亏损) 2.51亿港元 (3.95)亿港元 扭亏为盈 

母公司拥有人净亏 (2.25)亿港元 (8.90)亿港元 -74.7% 

每股亏损 (8.03)港仙 (31.80)港仙 -74.7% 

股东权益回报率 -3.7% -13.7% +10ppt 

资本性支出 4.81亿港元 7.58亿港元 
-36.5%或

(2.77)亿港元 

△经营利润 (亏损 ) 为分部业绩合计减公司及其他未分配支出 



资产、负债和权益 
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2014年12月31日 2013年12月31日 变动 

总资产 182.47亿港元 209.74亿港元 -13% 

总负债 101.24亿港元 127.75亿港元 -21% 

少数股东权益 22.35亿港元 20.52亿港元 +9% 

母公司拥有人权益 58.88亿港元 61.46亿港元 -4% 

总负债/总资产 55.5% 60.9% -5.4ppt 

净有息负债/ 

母公司拥有人权益 
35.7% 27.3% +8.4ppt 

已发行在外股数 27.972亿股 27.972亿股 不变 



分品类的销售收入 
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港元 

 

2014年 2013年 变动  

饮料 124.86亿 113.89亿 +9.6% 

厨房食品 112.31亿 122.76亿 -8.5% 

酒类 21.52亿 18.47亿 +16.5% 

休闲食品 5.03亿 4.35亿 +15.8% 



分品类利润率 
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分品类业绩利润率 

2014年 2013年 百分点增减   

饮料 4.9% 4.4% +0.5ppt 

厨房食品  0.3% -1.2% +1.5ppt 

酒类 -5.4% -24.6% +19.2ppt 

休闲食品 -32.4% -51.2% +18.8ppt 



饮料业务 
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新品上市 2014年全年业绩 

 调整包装结构，引入新的營销活動， 销量增

长约双位数       销售收入 9.6% 

 

 原材料价格下行         毛利率 3.4个百分

点 

 

 消费者沟通的市场投入加大       整体费用率

2.8个百分点 怡泉+C 水动乐 

 

 

 

歌词瓶活动 跟三星聯辦 

抽獎活動 



厨房食品业务 
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新品上市 2014年全年业绩 

 包装油全年整体销量大致持平但福临门品牌

小包装食用油销量 6% 

 

 受国内油脂市场价格下行影响    销售收入

8.5% 

 

 品类结构的调整          毛利率较同期有3.4

个百分点的

 市场及促销费用增加      费用率 2.1个

百分点 

 

福临门非转基因植物甾醇玉米油 

 

 

 



葡萄酒业务 
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新品上市 2014年全年业绩 

 葡萄酒行业自14年下半年开始逐步复

苏及经销商进货信心恢復       收入及

销量分别 16.5%及28.0% 

 

 销售结构变差，渠道去库存期间导致

较低产量，单位固定成本較高       毛

利率 9个百分点 

 

 加强管理费用的管控          分部亏损由

4.55亿港元同比大幅 至1.16亿港元

或减亏74.5% 

桑干印象 

三公消费转向个人消费 

悦享 悦颜 

迎合家庭消费、女性消费 

悦爽 

辣餐干白、海鲜干白 

 

 

 



休闲食品业务 
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新品上市 2014年全年业绩 

 折扣活动可控有序地推进，高毛利产品销

量提升及改善产品结构        销售收入及销

量分别同比 15.8%及10.6% 

 

 14年上半年，折扣促銷力度较大     毛利

率 1.5个百分点 

 

 受惠于费用节约下降，分部亏损由2.23亿

港元 至1.63亿港元或减亏26.9% 

進口巧克力格兰蒂系列 

趣味造型巧克力系列  
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 饮料市场竞争会持续加剧 

 产品销售价格上涨空间受限，用于与消费者沟通的市场投入加大 

     需持续透过品类管理及成本管理应对 

 食用油市场国际环境供给关系平稳 

 因国内生产过剩，预期小包装食用油市场竞争将更为加剧 

    加强消费者沟通及品牌建设力度、产品创新、深化渠道拓展及落

实经营下沉至二、三线城市及县 

 

 



2015年展望 
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 随着行业近两年的下行后，2014年下半年开始行业呈现微弱复

苏现象 

 主动协助经销商消化库存 

    以终端出货为导向及围绕长城品牌开展品牌传播，加强成本和费

用管理，我们对业绩改善抱乐观的看法 

 预期2015年休闲食品行业增长率将维持在10%左右 

     持续透过开发差异化新品、海外合作研发生产新品，继续提升产品竞

争力、打造超级单品、创新性开展品牌营销；继续聚焦核心区域及提

高渠道效力，达至提升销售与盈利能力的目标 
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谢谢！ 


