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中國食品（0506，HK）

二零零七年業績公布

二零零八年四月十五日
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免责声明

本演示材料由中國食品有限公司制作，用于幫助討論2007年業績。其全部或部分內容均
不可以直接或間接地分發、復制或再分發，或傳遞給其他任何人。參與本次演示活動，
你即同意接受上述約束。任何不遵守將可能違反有關法律或規定。

本演示材料的内容不構成任何有關證券的買賣要約，也不成為任何合約或承諾的依賴基
礎。

本演示材料可能包括前瞻性稱述。潛在投資者需謹記實際結果可能與下述前瞻性陳述有
顯著區別。

本演示材料内容没有經過獨立第三方的驗證。不能保證以及依賴內容的公正、準確、完
整和正確。本演示材料内容应该在當時環境來理解，沒有也不會在演示結束后再更新內
容來反映重大的發展變化。本公司和相關董事、管理層、雇員、代理人和顧問在任何時
候都無須為本演示材料內容負責，因此也無須為由于使用本演示材料內容造成的任何損
失負責。
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內容

1.二零零七年財務表現

2.二零零七年業務回顧與分析
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中国食品（0506，HK）

二零零七年财务表现
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組織構架

中糧集團

中糧香港
100%

74.25%

中國食品有限公司(0506.HK)

糖果
酒業

中糧金帝食品（深圳）有限
公司

深圳金帝營銷有限公司

100%

90%

中糧食品營銷有限公司
中糧華夏長城葡萄酒有限

公司

100%

100%

80%

100%

55％

100％

100%

中國長城葡萄酒有限
公司

100％

100％

中糧紹興酒有限公司

中糧長城葡萄酒（煙臺）有限
公司

中糧酒業有限公司

中糧華夏紅酒（深圳）有限

公司

中糧南王山谷君頂酒莊有限

公司

秦皇島華夏長城酒業有限

公司

100％

100％

煙臺長城酒業銷售有限公司

100％

飲料

中糧可口可樂

飲料有限公司

65%

湖南中糧可口可樂

飲料有限公司

天津可口可樂

飲料有限公司

青島中糧可口可

樂飲料有限公司

湛江中糧可口可樂

飲料有限公司

海南中糧可口可樂

飲料有限公司

80%

甘肅中糧可口可樂

飲料有限公司

中糧可口可樂

飲料（新疆）有限公司

濟南可口可樂飲料有限公司

50％

75％

100％

100％

100％

小包装食用油

中糧可口可樂飲料

（江西）有限公司
100％

75％

其他聯營公司



6

營業額 97.43億港元 65.09億港元

經營利潤 5.44億港元 5.38億港元

EBITDA                 6.99億港元 6.63億港元

股東應占溢利 3.61億港元 3.42億港元

每股盈利 12.9港仙 12.9港仙

股東權益回報率 (ROE) 8.6%                11.5%

總資產回報率(ROA) 5.5%                8.2%

2007年 2006年

備考業績要覽

注：2007年不包括分拆時產生的印花稅支出以及出售若干可口可樂裝瓶廠權益及少數股東攤占收益
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總資產 89.93億港元 68.37億港元

總負債 33.60億港元 22.31億港元

少數股東權益 10.75億港元 7.31億港元

凈資產 45.58億港元 38.75億港元

賬面現金 13.96億港元 13.08億港元

總負債/總資產 37.4%               32.6%

有息負債/凈資產 8.6%               15.4%

已發行在外股數（億股） 27.91億股 27.91億股

2006年12月31日 2005年12月31日

資產、負債和權益

2007年12月31日 2006年12月31日（備考）
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(百萬港元) 2007年 2006年 增長率

備考銷售收入構成

酒業 2,140        1,803      18.7%

飲料 3,007 2,431      23.7%

小包装食用油 4,158        1,854     124.3%

糖果 437          421       3.9%

合計 9,743         6,509     49.7%        



9

酒業 314.7    221.2   42.3%

飲料 105.1    114.8 （8.4%）

小包装食用油 （21.5） 25     —

糖果 （36.5） （15.1） —

酒業 445   321.5      38.4%

飲料 147   159.9    （8.1%）

小包装食用油 （19.8） 63.2       —

糖果 （29.9 ） （8 ） —

(百万港元) 2007年 2006年 增長率

經營利潤

(百万港元)

凈利潤

備考經營利潤和凈利潤

2007年 2006年 增長率
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總資產和股東應占凈資產構成

總資產 股東應占凈資產

糖果6.4％

飲料41.3% 

小包装食

用油11.1%

其他6.3% 酒業34.9%

糖果7.3％

飲料34.6% 

小包装食

用油0.8%

其他12.2%
酒業45.1%
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中國食品（0506，HK）

二零零七年業務回顧與分析
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2007年酒業營業額达到21.4億港元，比去年同期增長了18.7%

2007年葡萄酒銷量为9.4万噸，比去年同期增長了9.2%

得益于平均銷售價格提升、中高端產品比例提升以及原材料成本下降，2007年毛利率比去年同
期增長了4.4%

煙臺的新酒莊的第一期工程已於2007年上半年基本完成。第二期發展完成后，酒莊將成為集頂
級酒莊葡萄酒研發生產、優質釀酒苗木種植、葡萄酒文化推廣及葡萄酒主體休閑旅游的度假村

我們完成“長城”葡萄酒產品組合的優化，推出了“長城”華夏葡園小產區系列、星級系列和
海岸系列，2007年三大系列銷售收入增長率超過了40%

作為2008年北京奧運會葡萄酒獨家提供商，我們在2007年推出了奧運特版酒，發佈了奧運概念
廣告以及開通了“長城”葡萄酒奧運網站等 ,這些活動都提升了“長城”葡萄酒品牌知名度

酒類業務
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我們對三家酒廠的經銷商整合已經基本完成，在北京建立了可複製的新型銷
售平臺，這個平臺擁有80多人的銷售團隊，統一制定和執行銷售策略並深入終
端

發展多種銷售模式，除了發展以商場、超市為主的大眾葡萄酒銷售模式外，
還將發展以連鎖專賣店為主要形式的、为高端消費人群提供优质高端葡萄酒的
小眾葡萄酒行銷模式，以便抓住中國葡萄酒市場強勁的增長勢頭和消費升級契
機

我們亦推出長城牌西班牙和意大利產區的起泡酒，籍以進一步提升產品結構
及品牌形象

紹興酒銷售額達到3196萬港元，較上年增長了近一倍。二零零七年推出了清
爽型、營養型低度黃酒。二零零七年新增經銷商70多家，使經銷商總數達到了
120家，覆蓋了全國市場

酒类業務（续）
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2007年飲料業務录得30.07億港元營業額，比去年同期增長了23.7%；其
中碳酸飲料占82%，非碳酸飲料占18%

2007年經營利潤為1.47億港元，比去年同期下降了8.1%，主要原因是一

個已經出售的裝瓶廠銷售額下降導致經營利潤大幅下滑，除此之外，其他
裝瓶廠經營利潤都有顯著增長

2007年我們分別在江西和新疆建立了装瓶厂，预计到2008年下半年投产；
這兩個裝瓶廠的建立將有利于更加有效地為當地市場提供產品和服務

飲料業務
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飲料業務（续）

二零零七年十月，我們完成與可口可樂公司裝瓶商集團的第一階段股份買賣，出售了吉
林裝瓶廠100％的權益和哈爾濱、太原、成都、昆明、武漢裝瓶廠的少數股東權益，收購
了青島裝瓶廠和濟南裝瓶廠的多數股東權益。青島裝瓶廠和濟南裝瓶廠所覆蓋的山東省具
有全國領先的人均國民生產總值和目前還不到全國一半的人均可樂可樂飲料消費量，增長
潛力巨大。根据第二阶段股份买卖安排，我们将在最迟不超过2009年1月10日或双方同意
的其它时间，以2.7億人民币代价收购北京装瓶厂40%股权

交易完成后，中國食品將控股經營在天津、湖南、海南、甘肅、湛江、北京、青島、濟
南、江西和新疆的10個裝瓶廠。中國食品參股經營南京、杭州、溫州、上海、惠州和廣
州6個裝瓶廠。我們的授權銷售區域將為北京、天津、河北、山東、內蒙古、新疆、甘肅、
青海、寧夏、西藏、湖南、江西、貴州、海南、湛江和茂名

該交易的完成將使我們的裝瓶集團擁有一個覆蓋1.18億人口的相連地區市場，使各裝瓶
廠更有效地分享運輸、存儲及分銷渠道及其它資源，有助與飲料業務的長期發展

我們完成了收購Coca-Cola Bottles Manufacturing Holdings Limited 21% 股份的交易，
從而取得製造及供應可口可樂飲料非碳酸產品業務的股份權益

在未來幾年,飲料業務將鞏固在碳酸飲料市場的領導地位，同時大力發展果汁、茶飲料等
非碳酸飲料，提高在快速增長的非碳酸飲料市場中的份額。新型的無糖碳酸飲料、中式茶
飲料和純果汁產品正推向市場。我們預計飲料業務在未來幾年將仍然保持較為強勁的增長
勢頭
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2007年小包装食用油銷售額为41.58億港元，比去年同期增長了
124.3%，如将联营工厂销售额包括在去年同期数据中，则增長了46%

由于原材料价格上涨压力过大，该業務在回顾期内出现了亏损

二零零七年小包裝油業務為了應對成本不斷上漲的壓力，減少了低毛
利率產品的銷量，增加高毛利率產品銷量，中高端產品銷量增長率達到
了19%

同時我們在福建和四川開發了新的代加工合作夥伴，優化了供應鏈，
降低了成本，二零零八年我們計劃在東北地區開拓新的代加工合作夥伴

“福臨門”的新品牌標識於二零零七年七月推出，使品牌形象更加醒
目、有活力，有效地提升了品牌形象；我們大力進行銷售網絡建設，終
端服務網點已經達到5,000家，預計二零零八年將超過10,000家

小包装食用油業務
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2007年巧克力錄得了4.37億港元的營業額，比去年同期上
升了3.9%

毛利率为44.5%，与06年持平

由于銷售規模有限，還不足以覆蓋全國性的銷售費用支出，
因此年度內出現虧損

糖果業務
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谢谢！


